,Sei du selbst, auch auf dem Plakat"

Neun der elf Biirgermeisterkandidaten haben Wahlplakate aufgehingt. Stefan Lennardt,
Professor fiir Journalistik und PR an der UE, hat sie fiir uns unter die Lupe genommen

Von Ralf Tiemann

Iserlohn. Stefan Lennardt sieht die
die Kandidaten in einem gewissen
Dilemma. ,Den Kopfsalat an den
Laternenpfdhlen schaut sich nach
zwel Wochen kein Mensch mehr
an. Das blenden wir einfach aus.
Aber wenn jemand nicht prasent ist,
dann fillt das trotzdem auf und
kann sich ganz schnell rachen.”
Letzteres gilt dann wohl fiir Mi-
chael Klammt und Robert Gustivel,
die sich beide dazu entschlossen ha-
ben, keine klassischen Wahlplakate
aufzuhéngen. Die {iibrigen neun
Kandidaten hat Stefan Lennardt
aber als Wahlkampf-Experte fiir
unsere Zeitung genau unter die Lu-
pe genommen. Wobei wir uns der
Fairness wegen durchgéngig und fiir
alle gleich auf die hochformatigen
Klein-Plakate entschieden haben,
die man auch in der Fullgéngerzone
sieht. Die groBen Werbefldchen am
StraRenrand, die in vielen Fillen
noch weitere Inhalte und Slogans
enthalten, werden hier ebensowe-
nig beriicksichtigt, wie die inhalt-
lich oft tiefer gehenden Plakate der
Parteien. Auch die Besonderheit,
dass Manuel Huff (Die Linke) eine
aufeinander aufbauende Plakatse-
rie geschaltet hat, ist hier nicht
Gegenstand der Beurteilung.

,Den Kopf-
=&y salatanden
Laternen-
«W pfahlen
schaut sich nach
zwei Wochen kein
Mensch mehr an.”

Stefan Lennardt, Professor fiir
Journalistik und PR an der UE Iserlohn

Grundsitzlich sagt Stefan Len-
nardt, dass die Kandidaten selbst
bei Wahlen auch in Deutschland
eine grof3e Rolle spielen. ,,Aber das
funktioniert natiirlich nur, wenn ich
schon bekannt bin oder eine grolie
Medienbiihne bekomme, wie Ange-
la Merkel oder am Anfang Martin
Schulz. Sonst muss ich sehr kreativ
sein — aber eher digital, nicht auf
Plakaten.“ Besondere Bedeutung
bei Plakaten komme dann der Bild-
sprache zu. ,Auch in der Politik ha-
ben es attraktive Leute leichter.
Aber wir Menschen sind halt, wie
wir sind. Die Grundregel ist also:
Sei du selbst, auch auf deinem
Wabhlplakat. Mehr kannst du nicht
machen. Man sieht dabei aber ziem-
lich gut, ob das Foto vom Profi ist
oder nicht.“ Tatsdchlich sei es aber
von Vorteil, wenn ein Kandidat
auch mit einem klaren Inhalt ver-
bunden werde.

Stefan Lennardt lebt in Dortmund

und ist Professor fiir Journalistik
und PR an der UE Iserlohn. Er bertit
Stddte und dffentliche Unternehmen zu
Marken und Marketing und ist selbst
erfahrener Wahlkéimpjer — das war
aber in einem anderen Jahrtausend.

ot und blau, das sind ja die

Powerfarben. Amerikanische
Prasidenten tragen ihre Krawatten
in diesen Farben. Der Kandidat
guckt fiir meinen Geschmack recht
offen und sympathisch. Nur gibt es
flirihn keine Unentschiedenen,
die er damit gewinnen kdnnte.

MICHAEL JOITHE

lhr Biirgermeisterkandidat
Veranderung nur mit mir

S ieht sympathisch aus, anpa-
ckend. Nicht so perfekt, aber
das kommt gut an. Die klare Struk-
tur ist gut, nicht zu viele Informa-
tionen, nicht mal die Internet-
adresse. ,Veranderung® — das ist
natiirlich keine konkrete Aussage.
Es kann bei einigen Wahlern aber
durchaus funktionieren, wenn eine
Partei mit Aussagen wirbt, unter
denen man sich dann einfach vor-
stellen kann, was man will.

LEIDENSCHAFT
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Birgermeister flr (serlohn

MARTIN LUCKERT

ptisch tut der Generations-

wechsel der SPD schon mal
gut, finde ich. Die meisten Plakate
zeigen ja nur Portrdts, und hier
wird eine offene Korperhaltung ge-
zeigt. Das sagt etwas aus und
funktioniert. , Leidenschaft® ist
nicht schlecht, aber,,Lésungen*
klingen nach IT, ein wenig techno-
kratisch. Insgesamt aber ein gut
gemachtes Plakat fiir mich.

IMMANUEL
HERBERS

S chwarz ist ja sehr stylish und
eigentlich immer modern, aber
das sieht natiirlich schon etwas
diister aus. Dazu der ernste Blick
und das Stadtwappen aus dem

14. Jahrhundert — die Lage ist
ernst, sagt mir das. Aber: Es fallt
auch definitiv auf.
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D as wirkt sehr authentisch auf
mich. Die mannlichen Kandi-
daten haben ihre Fotos zum Teil ja
bis zur Unkenntlichkeit bearbeiten
lassen. Eva Kirchhoff guckt als Ein-
zige an mir vorbei, das wirkt ein
wenig zuriickhaltend. Das Plakat
ist etwas bunt und tiberladen: Zum
Foto kommen acht weitere Infor-
mationen, die nimmt niemand
wahr. Sehr witzig, wenn man we-
gen der Waldstadt auch die Farben
anderer Parteien mitnehmen
muss: griin, ganz dezent natiirlich.

GLAUDIO VURRO
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Nochmal L~eranderung®, das
ist mir zu unklar. Der Kandi-
dat kommt aber gut riiber, offen
und freundlich. Mit einer Schwarz-
WeiR-Darstellung hebt er sich ab
von den anderen. Einfach mal die
Handynummer angeben — Hut ab.
Und er geht da auch tatsdchlich
ran, das habe ich ausprobiert.

nteressante Darstellung, weil

man den Menschen kaum er-
kennt. Aber sehr zeitgemaf3, gut
geeignet fiir eine junge Zielgruppe.
Und der Name ist offenbar Pro-
gramm. Interessant, dass ausge-
rechnet Die Linke den Parteinamen
weglasst. Und dass die Farbwelt
doch sehrans andere Ende des
politischen Spektrums erinnert.
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Zukunft entscheidet sich hier,

D er guckt mal richtig nett. Und
ich denke, er holt seine Ziel-

gruppe gut ab. Der Claim oben ist
fiir meinen Geschmack kein deut-
scher Satz. Und Zukunft kommt ja
von selbst, so oder so. Das sagt
mir nichts. ,,Griin wahlen® hétte
dann gereicht, manchmal ist weni-
ger mehr.
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as Plakat hat mich zuerst et-

was verstort. Das Portrat ist
gut, wirkt freundlich, ist nur etwas
zu stark bearbeitet. Warum diese
Schulterklappen, warum das Oran-
ge, die Parteifarbe der CDU? Habe
dann im Internet gesehen, dass
der Kandidat auch Geschaftsmann
ist und sich so promotet. Also: Der
Mann ist das Programm. Inhalte
stehen da ja nicht. Aber: Er macht
das nicht als Einziger so.



